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Riga, 17.08.2011.

Mediju reklamas tirgus 2011. gada pirmaja pusgada ir audzis par
4% un sasniedzis 24,4 miljonus.

Latvijas Reklamas asociacija ir apkopojusi Latvijas mediju reklamas tirgus rezultatus
par 2011. gada pirmo pusgadu un balstoties uz Siem datiem tirgus, socialo un mediju p&tijjumu
agentira TNS Latvia ir apkopojusi informaciju par lielakajiem reklamdevEjiem un
reklam@takajam nozar€m un zimoliem.

Latvijas Reklamas asociacijas valdes locekle Ingrida Krigere-Lace komente, ka mediju
reklamas tirgll beidzot ir vérojama pozitiva tendence un 2011.gada pirmaja pusgada attieciba
pret 2010.gada pirmo pusgadu tas ir palielinajies par 4%, sasniedzot 24,4 miljonus latu.

Visvairak ir audzis interneta mediju tirgus — par 12%, priecé ari preses tirgus
atdzivoSanas un zurnalu reklamas tirgus pieaugums par 10%. TV reklamas tirgus ir palicis
nemainigs, bet vislielakais kritums ir kino reklamas tirgum -36%.

Latvijas reklamas tirgus apjomi mediju grupas 2011. gada pirmaja pusgada

(neto, LVL)
[ Medijs [2010.g.1pusg| 2011.g.l.pusg [2011/2010.pusq |
Avizes 2580000 2620000 +2%
Zurnali 2195000 2410000 +10%
TV 11125000 11180000 0

Radio 2390000 2650000 +11%
Vide 1998000 2130000 +7%

Internets 2889000 3250000 +12%
Kino 180000 115000 -36%
Kopa 23357000 24355000 +4%

Avots: LRA

Salidzinot ar 2010. gada 1. pusg. TV sadala ir samazinajusi savu % dalu mediju reklamas
tirgh par 2%, bet Internets, Zurnali un Radio ir palielinajusi par 1%.

Latvijas mediju reklamas tirgus % sadalijums 2011. gada 1.pusgada

Kino 0% _

Avots: LRA



Egmonts Grzibovskis Delfi pardosanas un marketinga direktors par interneta reklamas
tirgu:

,,Miisu sajlitas un ceribas par krizes parvaréSanu beidzot ir guvusas ari skaitlisku
apstiprinajumu, un ar nenoliedzamu atvieglojumu varam priecaties par pirmo izaugsmes
periodu péc ieilgusas recesijas. Jo Tpasi patikami ir apzinaties, ka internets joprojam ir
visstraujak augosais medijs un turpina nostiprinat savas pozicijas reklamas tirgd.

Saja laika daudz var panakt ar drosmigiem l&mumiem un spé&ju atri pielagoties tirgus
noskanojumam, ka ar1 piedavajot inovativas idejas reklamu efektivitates paaugstinasanai.”

Ivars Zarin§ Latvijas Preses izdevéju asocidcijas valdes priekssédétajs, Zurnals Santa valdes
priekssédetajs par zurnalu reklamas tirgu teica:

»Redzot ka pagajusaja gada pieauga zurnalu tirazas, bija skaidrs, ka tam kaut kad jaseko ar1
reklamu pieaugumam.

Protams, arT visas pozitivas tendences ekonomika Latvija un arvalstis, kuras bija vérojamas
pagajusa gada otraja un §1 gada pirmaja pusé deva impulsus izaugsmei.

Reklamdevgji ir sapratusi, ka zurnalu auditorija nekur nepazudis, bet pieaugs, tapec tas
jaizmanto.”

Marianna Minigubajeva Mediju grupa SUPER FM attistibas direktore par radio reklamas
tirgu:

,,Ka més prognozgéjam, radio ir saglabajis savu tirgus dalu kop&ja reklamas tirgt ar biitisku
pieaugumu par 11%, kas ir otrais lielakais pieaugums mediju tirgt aiz interneta. Reklamas
devgju izvele par labu radio ir skaidrojama gan ar klientu kop€jo budzetu palielinasanu, gan ar
cenu stabilizaciju radio reklamas tirgii, gan arT ar LatvieSu Radio, Radio Skonto un Eiropas
Hitu Radio apraides tiklu paplasinasanu. Gada beigas sagaidam cenu pieaugumu.”

Everita Usacka Clear Channel Latvia vaditaja par vides reklamas tirgu izteicas:

,,Pirma pusgada rezultati +7% liecina par pozitivam tendencé€m vides reklamas

sektora. 1.ceturksni lielakais pieaugums bija reklamam uz sienam, kas veicinaja kopgjo
pieaugumu ceturksni pat virs 10%. Otraja ceturksni stabils pieaugums bija vérojams
lielformatu (billboard) un pilaru sektoros. Pozitiva tendence ir klientu diferenciacija, ieprieks
domingjoso kategoriju budzetu apjomi 1pasi nemainas, tacu paradas jaunas un p&dgjo divu
gadu laika mazak redzamas kategorijas. Ta, pieméram, atgriezas auto reklama, apgérbu un
partikas produktu reklamas.

Agentiiras ar vien biezak klientiem piedava vides reklamas risinajumus ar papildus
piesaistosiem elementiem - skanu, TpaSu gaismu un papildus instalacijam, piesaistot papildus
uzmanibu reklamé&tajiem zimoliem.”

Aigars Stankevi¢s Lauku Avizes Reklamas agentiiras direktors avizu reklamas tirgu
komentgja:

,leprieks€jo divu gadu reklamas ienémumu straujais kritums mudinaja laikrakstu izdevéjus
butiski samazinat reklamas cenu un uzlabot piedavajumu kvalitati un daudzveidibu, kas
dotaja bridi, pie trauslas ekonomikas izaugsmes (atveselosanas) nes pirmos auglus. Proti —
palielinoties uzn€meju aktivitatém un saglabajot konkurgtsp&jigas cenas ar citiem reklamas
nesgjiem, palielinas arT izvietoto reklamu skaits. Domaju, ka par to var parliecinaties art Ad
facts reklamu monitoringa.”

Baiba Ziizena TV3 Latvia un StarFM direktore par TV tirgu izteicas:
., Televizija ari §1 gada pirmaja pusgada ar 46% ienem stabilu un parliecino$u Nr.1 poziciju,
savukart izaugsme zem tirgus ITmena skaidrojama ar biitisko televizijas tirgus dalas
pieaugumu pagajusaja gada.
P&c analogas televizijas atslégsanas 2010.gada junija, maksas televizijas lietotaju skaits ir
batiski pieaudzis, pateicoties tam, ir pieaugusi mazo kanalu pieejamiba skatitajam un
atbilstosi palielindjusies ar to skatiSanas dala. Reklamdevgji atkal sakusi mekl&t iesp€jas
kombinét klasisko reklamu televizija ar radoSiem reklamas risinagjumiem, lai precizi mérkétus
pardoSanas véstijumus apvienotu ar zimolu stiprinasanas kampanam.

Sagaidams, ka otraja pusgada televizijas tirgus pieaugs. Ticams, ka reklamas pauzu
aizpildijums (I1dzigi ka pirma pusgada) aktivakajos ménesos biis loti augsts, tas ir skaidrs
signals tam, ka 2012. gada televizijas reklamas cena picaugs.”



Oskars Rumpéters Tirgus, socialo un mediju pétijumu agentiiras TNS Latvia Reklamu
registra vecakais klientu vaditajs norada, ka, salidzinot pusgada datus, parasti redzamas
lielakas svarstibas neka gada datos, jo reklamdev&ji medz atskirigi saplanot kop&jo reklamas
budzeta dalijumu pa sezonam. Tomér ir skaidri redzamas tendences, piem&ram, banku
reklamas aktivitasu pieaugums, ka arT mobilo operatoru pakapsanas reklamdeveju topa,
salidzinot ar reklamas apjoma zina neierasti mazaktivo 2010. gada 1. pusgadu. Paredzams, ka
2011. gada kopuma finansu institiiciju nozare varetu pakapties vel augstak, domajams ar1, ka
mobilo sakaru un mazumtirdzniecibas nozares savas reklamas aktivitates nemazinas.

TOPS reklameétakas nozares

2011. gada pirmaja pusgada tapat ka 2010. gada pirmaja pusgada divas reklamétakas nozares
bijusas mobilie sakari un mazumtirdznieciba. Turpmakaja sarindojuma gan redzamas
izmainas - no 5. vietas pagajusaja gada uz 3. vietu Sogad pakapusies zalu nozare. Strauji
kapusas ar finansu institiiciju un pakalpojumu nozares, ka ari telekomunikaciju nozare.

TOPS reklametakas nozares Latvija 2011. gada 1. pusgada (neto, LVL)

1 | MOBILIE SAKARI = Tele2, LMT, Bite
2 | MAZUMTIRDZNIECIBA = Rimi, Maxima, Palink
3 | ZALES A2 Sandoz_, (_3r|ndex, Berlin-Chemie
Menarini
4 FINANSU INSTITUCIJAS, A+5 Swedbank, Citadele Banka,
PAKALPOJUMI DNB Nord
5 | TELEKOMUNIKACIJAS A+7 Lattelecom, Baltkom, lzzi

Avots: TNS Latvia Reklamu registrs, LRA

TOPS lielakie reklamdeveji

2011. gada pirmaja pusgada lielakais reklamdev&js Latvija bijis Procter & Gamble, kas
salidzinajuma ar 2010. gada pirmo pusi pakapies $aja sarindojuma par divam vietam.
Nemainigi 2. poziciju ienem Tele2, kam pietuvojusies LMT un Bite, abi kapjot par piecam
pozicijam, salidzinot ar 2010. gada 1. pusgadu. Henkel, kas 2010. gada 1. pusgada ienéma 1.
vietu, Sogad atkapies uz 5. poziciju.

TOPS lielakie reklamdeveji Latvija 2011. gada 1. pusgada (neto, LVL)

1 gioMC;LE; & A +2 | Pampers. Gilette, Blend-a-med
2 | TELE2 = Zelta Zivtina, Tele2

3 | LMT A+5 LMT, O Karte

4 | BITE A+5 Bite, BiFri

5 | HENKEL V-4 Schwarzkopf, Fa, Syoss

Avots: TNS Latvia Reklamu registrs, LRA



TOPS5 reklaméetakie zimoli

TOPS reklametakie zimoli Latvija 2010.

2011. gada 1. pusgada (neto, LVL) 1.pusgads
1 | MAXIMA 4 A+3
2 | ZELTA ZIVTINA 3 A+1
3 | RIMI 9 A+6
4 | BITE 7 A+3
5| TELE2 10 A+5

Avots: TNS Latvia, LRA

2011. gada pirmaja pusgada reklamétakais zimols, pakapjoties par tris vietam, salidzinot ar
2010. gada pirmo pusgadu, bija Maxima. Kapumu par vienu vietu uz sarindojuma 2. poziciju
piedzivojis Zelta Zivtina zimols, bet 3. vieta atrodas Rimi, kas pakapies par se§am vietam. 4.
un 5 vieta nokluvusi Bite un Tele2 zZimoli, kas salidzinajuma ar 2010. gada 1. pusgada
rezultatiem, pakapusies par attiecigi tris un piecam pozicijam.

Juris Liepins$, LRA padomes loceklis un vaditajs JIC mediju reklamas tirgus situaciju
komentgja sekojosi:

»Stabiliz€joties valsts ekonomikas indikatoriem, reklamdeveg;ji kltist optimistiski un pienem
pozitivus 1émumus, lai atsaktu vai palielinatu savu zimolu reklamas aktivitates. It Tpasi pedg€jo
ménesu laika vérojamas parmainas reklamdevgju atticksmé - PAR reklamu masu medijos.
2011.gada 1.pusgada lielaka dala mediju grupu ir pazinojusas par reklamas apjomu
pieaugumiem, kas liecina par stabilu tendenci kopuma, nevis individualiem rezultatiem.
Pilnigi noteikti ir svarigs ilgi gaiditais reklamas apjoma pieaugums avizém, Zurnaliem,
radio, vides reklamai.

Visticamak stabilu pieaugumu varam sagaidit 2011.gada 2. pusgada, tacu piedavaju bt
piesardzigiem starptautisku reklamdeveju budzetu novertgjumos, kuru aktivitates drizak
ietekmés apstakli Eiropas Savieniba, nevis atveseloSanas Baltijas valstu ekonomika. Biitu
svarigi masu medijiem, defingjot cenu politiku, reklamas apjomu pieauguma apstaklos,
neparsteigties, strauji mainot cenu nosacijumus. Reklamai ir jaatmaksajas arT reklamas tirgus
pieauguma apstaklos.”

Kontaktinformacija

Par mediju reklamas tirgu:
Ingrida Krigere-Lace Latvijas Reklamas asociacijas valdes locekle

t.67325532; ingrida@lra.lv

Par TOP nozarém, zimoliem un reklamdevgjiem:
Laura Vendele TNS Latvia marketinga vaditaja
t.67096300, 26490407; laura.vendele@tns.lv
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