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10.35-11.05

11.10-11.40

11.50-12.20
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15.45-16.30

16.30-16.40

16.40-17.00

17.00-17.20

17.20-18.00

LRA Gada konference 2015

2015. gada 1. oktobris
Konferencu centrs Citadele, Republikas laukums 2A, Riga

Dalibnieku registracija un rita kafija.
LRA Gada konferences atklasana. Baiba Liepina, LRA valdes priekSsédétaja

Combining creative and semiotic thinking for successful promotions and publicity. Aiste Ptkauske, S.I.
Nihausas Publisko komunikaciju skola, Siraklzas Universitate, Nujorka, ASV ieglts magistra grads Televizijas,
Radio un Filmu nozarég, pieredze reklama un semiotika. (lekcija anglu valoda)

No sajatam uz uztveri. Aréja pasaule misu uztveré ir parveidota veida. Sajitu datus uztvere parveido, tas ir
iemesls, kapéc laiks var Skist 1ss vai gars, kapéc iespéjamas vizualas un citas ilGzijas. Tas ir iemesls, kapéc ar
mums var kaut kada méra manipulét. Jurgis Skilters, Latvijas Universitates profesors, kognitivo zinatnu pétnieks

Tolerance. lecietiba. Respekts. Ciena. Jana Jéruma-Grinberga, biskape, Anglikanu baznicas Svéta Pestitaja
draudzes Riga macitaja

Kars, karaviri un kvass: Politiskas un ekonomiskas tendences Latvija, Eiropa un Pasaulé 2016. gada. Daunis
Auers, Dr. sc.pol., Latvijas Universitates asociétais profesors Socialo zinatnu fakultate, Politikas zinatnes
bakalaura studiju programmas direktors

Pusdienas

Why the future is programmatic. What is programmatic? Why will programmatic benefit both consumers,
advertisers and media? Challenges we need to overcome. Casper Henriksen, Senior Business Strategist, Nordics,
Central & Eastern Europe, Dentsu Aegis Network (lekcija anglu valoda)

Pieci veidi, ka RTB var kaitét klienta biznesam. Ivars Bauls, TVNET valdes priek$sédétajs

Diskusiju panelis RTB (Real time bidding) un Programmatic Latvija un pasaulé. Par un pret. lespéjas, riski un
tuvakas nakotnes perspektivas. Diskusiju panela dalibnieki: Ivars Bauls (TVnet), Dainis Voronins (Swedbank),
Janis Palkavnieks (draugiem.lv), Maris Naglis (inspired eCommerce), Gatis Répelis (Dentsu Aegis Network),
Andis Kulinskis (PHD).

Zimols Es. |kdienas darba ar klientu zimolu vadibu un attistiSanu nereti piemirstas, ka arT més — nozares
profesionali — katrs pats par sevi esam zimols, kuram japievérsas. Ko tas nozimé, ka veidot personigo PR un kada
tam ir ietekme. leva Knake Milberga, Komunikaciju vaditaja Publicis Groupe Latvia

Pauze

Mediju reklamas datu apkoposanas idejas un nakotnes perspektiva. Baiba Liepina, Latvijas reklamas
asociacijas valdes priekssédétaja

Diskusija un jautajumu apspriesana par datu tému

Pirmizrade pasaules tiires ietvaros — Saatchi & Saatchi New Directors' Showcase “25 x 25”. Sis gads ir Tpass, jo
aprit tiesi 25 gadi kops pirmo reizi, starptautiskaja reklamas festivala Kannas, tika izradits pirmais New Directors’
Showcase. Lai atzimétu lielo jubileju, Sogad Saatchi & Saatchi aicinaja pievienoties projektam 25 reklamas
pasaulé atzitus rezisorus. Katrs no viniem reiz ir uzmirdzéjis, tiesi pateicoties New Directors’ Showcase.



