Riga, 10.04.2014.

Mediju reklamas tirgus 2014. gada ir audzis par 3% un sasniedzis 75,63 miljonus
eiro

Latvijas Reklamas asociacija ir apkopojusi Latvijas mediju reklamas tirgus rezultatus par
2014. Gadu, savukart tirgus, socialo un mediju pétijumu agentira TNS ir apkopojusi informaciju
par lielakajiem reklamdevejiem un reklamétakajam nozarém un zimoliem.

Baiba Liepina, Latvijas Reklamas asociacijas valdes priek$sédétaja komenté: , Tirgus audzis
par 3%. Atceroties to, ka 2014.gada pirmaja pusgada izaugsmes nebija, rezultats ir pozitivs.”

Latvijas reklamas mediju tirgus apjomi pa mediju grupam
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,Latvijas televizijas reklamas tirgus izaugsme 2014.gad3, salidzinot ar iepriekSéjo gadu, ir
2%, kas norada uz minimalam izmainam tirgl, bet tas ir pozitivas. Neskatoties uz to, esam
gandariti, ka Latvijas Televizijas reklamas ienémumu pieaugums ir bijis bltiski progresivaks par
kopé€jo tirgus tendenci.

Latvijas Televizija sava 2 gadu saspringtaja izmainu procesa ir pareizi uztverusi skatitaju
vélmi un vajadzibu péc kvalitativa pasu razota satura, kam 2014.gads bijis Tpasi labveligs.
RazoSanas procesa butiskakais akcents meérktiecigi likts uz gados jaunaku auditoriju un
konkurétspéjas stiprinasanu tirgd kopuma.”

Ivars Belte, V/SIA Latvijas Televizija valdes priekssedétajs

"Sadu rezultatu izdevies panakt, veicot investicijas uznémuma pakalpojumu attistiba.
Pagajusa gada tika uzsakta un Sobrid turpinas Rigas pilsétas sabiedriska transporta pieturvietu
Veco nojumju nomaina uz jaunam, pasaulé slavena dizainera Normana Fostera izstradatam,
modernam pieturvietu nojumém ar pilsétas informativo bloku un vides reklamas plaknéem.
JCDecaux pieaugumu butiski ietekméja partikas, mazumtirdzniecibas un mobilo sakaru kategoriju,
ka art Eiropas Parlamenta un Latvijas Saeimas vélésanu kampanas, kaut gan, vides reklamas
industriju 2014.gada ietekméjusi dazadi vides reklamas ierobeZojumi saistiba ar priekSvelésanu
agitacijas materialiem.Sakot ar 2014.gada 1.juliju, Latvija stajas spéka vides reklamas aizliegums
alkoholiskiem dzérieniem, kas bija par iemeslu pastiprinatai $is kategorijas vides reklamas
aktivésanai gada pirmaja pusé.”

Jelena Brokane, JCDecaux Latvija direktore

"Lidz ar to, ka cilveki mobilas ierices lieto aizvien vairak, redzam, ka reklamdeveji seko
auditorijai un aizvien vairak meklé iespéjas attiecigiem komunikacijas risinajumiem. Si tendence
varétu bat viens no iemesliem investiciju pieaugumam interneta reklama ari 2015.gada. Investiciju
apjoma pieaugumu varétu veicinat plasaks video reklamas iespéju piedavajums mobilajas iericés
no mediju puses, kas atbildetu reklamdevéju vajadzibai iegut papildu kontaktu ar auditoriju arpus
lineara TV."

Kerli Gabrilovica, Lattelecom komercdirektore

“TV skatitaja uzticiba noteiktiem mediju zimoliem un uz $is uzticibas balstita jauna mediju
daudzveidiba (pieméram, TV sabiedriskaja transporta), multiplatformu vide (tieSraizu un arhivu
érta pieejamiba TV interneta portalos un mobilaja vidé), ka art So platformu mijiedarbiba un to
robezu saplisana veicina TV ka medija pieaugosu klatesamibu skatitaja ikdienas gaitas. Tadejadi
meés rodam iespéjas piesaistit jaunus reklamdeveju segmentus, ka ari piedavat gan plasaku, gan
precizaku piedavajumu reklamdevéju biznesa meérku sasniegSanai. Veseliga un godiga konkurence
TV nozare, ka ari sabalanséts TV tirgus dalibnieku kopums bitu otra izaicinajumu joma un
priekSnoteikums veseligakai reklamas apjomu izaugsmei turpmak. Lai nakamajos gados veicinatu
batiskaku reklamas apjomu pieaugumu Latvijas mediju vide, daramo darbu saraksts noteikti ir
apjomigaks neka 2014.gada Latvijas tirgd jau paveiktais.”

Ginta Krivma, “Baltijas Mediju Alianse” biznesa attistibas vaditaja Baltija

“2014. gada radio nozare ir ievérojami augusi, jo iepriekSéja gada piedzivojam 2 vélésanas
(EP un Saeimas), kas batiski ietekméja radio nozari.

Klientu lojalitate ir augusi, jo radio efektivitate vairs netiek apSaubita, tapat radio ir Ietakais
pieejamais medijs ar visaugstago cenas/ kvalitates/ sasniedzamibas raditaju. 2014. gada vairakas
radio stacijas, tai skaita Radio SWH grupa saka piedavat tirgu tirgl jaunus, nestandarta
risinajumus, kas art ir palielinajis radio tirgus dajJu un ienémumu limeni.”

Filips Rubenis, A/S Radio SWH komercdirektors



"Diezgan gruti Sobrid dot viennozimigu komentaru par jomu, kura ir visplasakais gan péc
skaita, apjoma, gan satura mediju skaits. Ka teikts viena reklama: ,,dazadam gaumém un dazadiem
dvéseles noskanojumiem...”, ta ari varétu teikt par pagajusa gada rezultatiem. Ir drukatie izdevumi,
kuri veiksmigi saglabajusi savu vietu reklamas tirgQ, un ir ari tadi, kuru rezultats diemzel iespaido
un nosaka kopéjo rezultatu. Tas attiecinams ka uz laikrakstiem, ta Zurnaliem. Tie, kuri spé&jusi
noturéet lasitaju interesi, liela méra saglabajusi ari reklamu skaitu savas lappusés. Negribétos gari
un plasi turpinat iztirzat célonsakaribas kapéc ir ta, ka ir? Bet, atgadinat, ka ne visi reklamdevéji vel
ir izmantojusi un dazi paguvusi pat aizmirst, par tam iespéjam, ko dod reklama drukatajos medijos.
leskatieties jaunakajos TNS datos un izdariet savu izvéli...!"

Aigars Stankeévics, AS “Lauku Avize” valdes loceklis

"Vides medijs 2014.gada saglabajis stabilas pozicijas Latvijas mediju tirga.

2014. gads vides reklamas nozarei ir bijis notikumiem bagats. Pirmaja pusgada, vides
medija izaugsmi vecinaja Eiroparlamenta deputatu veélésanu kampanas un salidzinoSi intensiva
alkohola zimolu reklamas pirms alkohola reklamas aizlieguma vide, kas stajas spéka no 1.julija.
2014.gada tikai novérota ari eksporta tirgus samazinajums — reklamas kampanas, kuras tiek
iepirktas no tieSajiem arvalstu partneriem.

Neskatoties uz batiskam klientu izmainam, kopuma medijs ir sp€jis kompensét to ar citam
reklamdevéju kategorijam un notureét tirgus dalu 10% apméra.

Vidé ka aktivakas nozares 2014. gada var minét mazumtirdznieciba, telekomunikacijas un
partikas nozares. Batisks pieaugums ir izklaides industrijas, Tpasi kino reklamam vidé, lidz ar ko $1s
kategorijas 1patsvars vidé tuvojas vid€ejiem Eiropas tirgus raditajiem. Pieaugums vérojams ari valsts
un pasvaldibu pieprasijuma."

Everita Usacka, Clear Channel valdes locekle

“Tehnologiju attistiba un satura lietotaju paradumu maina notiek strauji. Sobrid novérojam
to, ka televizijas un radio patérin$ palicis kopuma nemainigs (radio pieauguma procents tiesi
saistits ar politisko kampanu Tpatsvaru Saja medija), bet interneta tirgus dala ir otra lielaka aiz
televizijas. Vienlaikus palielinas pieprasijums péc satura un atbilstoSi ari reklamas digitalajos
medijos, 1pasi mobilajas platformas un video formata. Jaatzimé, ka liela dala no interneta mediju
ienemumu dinamikas neatspogulojas apkopotajos statistikas datos, tapéc musu aplése ir, ka
kamér tradicionalie digitalie mediji uzrada meérenas izaugsmes, strauji aug un turpinas augt
videoreklamas mediju apjomi.”

Baiba Ziizena, MTG TV vaditaja Latvija

"Prieks par Interneta tirgus izteikti méreno, bet tomeér izaugsmi. Pateicoties jauniem
risinajumiem, ko piedavaja Interneta mediji, TpasSi zinu mediju segmenta, nozare spéja generéet
papildus naudas apjomus. Ipasi gribu izcelt ,Content Marketing” risinajumus un Video formata
satura pieaugumu.

Reklamas apjoma pieaugums bija jatams arl no mobilas vides. Jaatzist, ka reklamdeveéji tikai
pamazam sak novertéet Sis platformas piedavatas prieksrocibas."

Sintija Zvingule, TVNET marketinga vaditdja

Reklamétakas nozares 2014. gada

Mazumtirdzniecibas nozare 2014. gada ir saglabajusi savu poziciju ka reklamétaka nozare
Latvijas medijos. Pakapjoties par vienu vietu, salidzinot ar iepriek$éjo gadu, finansu instituciju un



pakalpojumu nozare ierindojas 2. vieta. Tapat par vienu poziciju augstak 2014. gada ir zalu nozare
(3. vieta). Telekomunikaciju nozare, kapjot par piecam pozicijam, ienem 4. vietu starp
reklamétakajam nozarém. TOP5 noslédz mobilo sakaru nozare, kas 2014. gada atrodas tris vietas
zemak neka 2013. gada.

TOP 5 reklamétakas nozares Latvija 2014. gada (neto, EUR)

Nozares lielakie reklamdevéji

1 IMAZUMTIRDZMNIECIBA = Maxima, Rimi, Prisma Peremarket

2 FINANSU INSTITUCIJAS, PAKALPOJUMI A +1 i4Finance, MCB Finance, Ondo
Reckitt Benckiser, Takeda,

3 (ZALES A +1

Olainfarm
4 {TELEKOMUNIKACIJAS A +5 iTele2 Bite, LMT
5 IMOBILIE SAKARI ¥ -3 iTele2, LMT, Bite

Avots: THS, LRA

Lielakie reklamdeveéji 2014. gada

Art 2014. gada kopuma, tapat ka 1. pusgada, Tele2 saglaba savu vietu ka lielakais
reklamdevéjs Latvijas medijos. Kapjot par piecam vietam, salidzinot ar 2013. gadu, Bite ir otrs
lielakais reklamdeveéjs. 3. vieta ierindojas Maxima ar divam pozicijam augstak neka 2013. gada.
Rimi ir bijis ceturtais lielakais reklamdevéjs 2014. gada, par divam vietam augstak neka gadu
ieprieks. TOP5 noslédz 4Finance, kas kapis par tris vietam, salidzinot ar 2013. gadu.

TOP3S lielakie reklamdevéji Latvija 2014. gada (neto, EUR)

Mr. Reklamdevéjs 2013 Reklamétakie zimoli
1 TELEE = TE|EE; Zelta Zivtina
2 BITE A +5 [Bite
3 IMAXIMA A +2 Maxima
4 RIMI A +2 Rimi, Super Netto
5 4FINANCE A +3 iSmscreditlv, Vivus v

Avats: THNS, LEA

Reklameétakie zimoli 2014. gada

2014. gada Latvijas medijos visvairak reklamétais zimols ir bijis Maxima, saglabajot savu
iepriek$éeja gada sasniegto poziciju. Bite arl nemainigi, salidzinot ar 2013. gadu, ienem 2. vietu. Rimi ir
tresais reklameétakais zimols, ienemot vienu vietu augstak, salidzinot ar 2013. gadu. Ceturtais
reklamétakais zimols ir bijis Smscredit.lv ar kapumu par divam pozicijam. Tele2 noslédz 2014. gada
reklamétako zimolu TOPS5, atrodoties tada pat pozicija ka 2013. gada.



TOP%Y reklamé&takie zimoli Latvija

2014. gada (neto, EUR})

1T IMAXIMA =
2 BITE =
3 RIMI A +1
4 SMSCREDIT.LV A+2
5 ITELEZ =

Avots: TME, LRA

Pétijumu kompanijas TNS Reklamu registra vecakais klientu vaditajs Oskars Rumpéters
norada, ka 2014. gada savu liderpoziciju Latvijas mediju reklamas tirgd nostiprinajusi
mazumtirdzniecibas nozare. Lielako kapumu joprojam piedzivo telekomunikaciju nozare, jo mobilo
sakaru operatori aizvien lielaku dalu reklamu velta tiesi interneta pakalpojumu, nevis balss sakaru
reklamam. Tele2 ir bijis lielakais reklamdevéjs Latvijas medijos 2014. gada. Maxima saglabajusi
reklaméetako zimolu topa 1. vietu. Starp reklamétakajiem zimoliem 2014. gada ir tikai viens
jaunpienacéjs — Smscredit.lv, kas atstajis arpus TOPS5 ilggadéji taja esoSo zimolu Zelta Zivtina.

Par TNS. TNS ir vadosa pilna servisa tirgus, socialo un mediju pétijumu kompanija Latvija.
Mousu klientiem tiek nodrosinats plass pétijumu klasts - gan patérétaju vajadzibu izpéte, uzpnémumu
reputdcijas un darbinieku apmierinatibas novértésana, zimolu atpazistamibas un marku téla pétijumi,
produktu testi, noslépumaina klienta pétijumi, gan starptautiskiem standartiem atbilstosi mediju (TV,
radio, preses, interneta) auditorijas pétijumi, informdcija un analize par mediju lietoSanas
ieradumiem un mediju reklamas apjomiem.
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Laura Vendele
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