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Riga, 22.08.2008

Latvijas mediju reklamas tirgus 2008. gada pirmaja pusgada audzis par 16% un
sasniedzis 49,24 miljonu latu

Latvijas Reklamas asociacija ir apkopojusi Latvijas mediju reklamas tirgus iepémumus par
2008. gada pirmo pusgadu un mediju, tirgus un socialo pétijumu agentiira TNS Latvia savukart
veikusi reklamdevéju un lielako marku apkopojumu par pirmo pusgadu.

Latvijas Reklamas asociacijas valdes locekle Ingrida Krigere-Lace informgja, ka,
neskatoties uz ekonomisko situaciju valsti, reklamas industrija pirmaja pusgada ir turpinajusi savu
ierasto attistibas gaitu, un Latvijas mediju reklamas tirgus apjoms pieaudzis par 17 %, salidzinot ar
2007. gada pirmo pusgadu. Paslaik mediju reklamas tirgus ir sasniedzis 49,24 miljonus latu lielu
apjomu.

Visstraujakais picaugums verojams interneta vid€, kur pieaugums sasniedzis 56%. Pirmaja
pusgada vienada tempa par 22% ir audzis televizijas, zurnalu un radio reklamas tirgus. Kino
attieciba pret 2007. gada I pusgadu audzis par 34%, savukart vides reklamas apjoms audzis par
20%.

Latvijas reklamas tirgus apjomi mediju grupas 2008.gada I pusgada (neto, LVL)

AVIZES 8 750 000 -9%
ZURNALI 8 280 000 22%
TV 17 790 000 22%
RADIO 5270 000 22%
VIDE 4 998 000 20%
INTERNETS 3850 000 56%
KINO 299 000 34%
KOPA 49 237 000 16%
Avots: LRA



Mediju reklamas tirgus dati 2008. gada | pusgads
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LRA prezidents Andris Blaka prognozé, ka mediju tirgus pieaugums $aja gada varétu
sasniegt 16-18%.

Mediju, tirgus un socialo pétijumu agentiira TNS Latvia informg, ka 2008. gada pirmaja
pusgada par lielako reklamdevéju ir kluvis TELE2, samainoties vietam ar 2007. gada pirma
pusgada lideri PROCTER & GAMBLE, kas Sogad atrodas 2. vieta. 3. vieta liels kapums COCA-
COLA HBC no 7. vietas pagajusaja gada. Kritumu par vienu vietu piedzivojis LMT Sogad esot 4.
vieta, bet par vienu vietu augstak neka 2007. gada pirmaja pusgada Sogad ir BITE- no 6. uz 5. vietu.
No 9. uz 6. vietu pakapies HENKEL, bet vél lielaks kapums ir DANONE, kas iekluvis 7. vieta,
2007. pirmaja pusgada esot arpus top 10. L’OREAL un MAXIMA saglabajusi savas pozicijas,
ienemot attiecigi 8. un 10. vietu, bet starp tiem 9. vieta §1 gada pirmaja pusgada ievérojamu kritumu
piedzivojusais UNILEVER, kas 2007. gada pirmaja pusgada bija 4. vieta.

1 | TELE2 TELE2, ZELTA ZIVTINA

GILLETTE, PANTENE PRO-V, PAMPERS, HEAD & SHOULDERS,
2 | PROCTER & GAMBLE BLEND-A-MED, DREFT, LENOR, ALWAYS, DURACELL,
BLEND-A-MED & ORAL-B

COCA-COLA, NESTEA, CAPPY, SPRITE, FANTA, SCHWEPPES,
BURN, BONAQUA

3 | COCA-COLAHBC

4 | LMT O KARTE, LMT
5 | BITE BITE, BIFRI
6 | HENKEL SCHWARZKOPF, FA, SCHAUMA, PERSIL, PERWOLL, BREF,

SILAN, REX, SOMAT, CLIN
ACTIMEL, ACTIVIA, DANONKI, PIM'S, MAXI GRAIN, TUC,

7 | DANONE DANONE, EVIAN

8 | LOREAL L'OREAL, GARNIER, MAYBELLINE, LANCOME, GIORGIO
ARMANI, CACHAREL, BIOTHERM, RALPH LAUREN, VICHY

9 | UNILEVER DOVE, CIF, RAMA, DOMESTOS, REXONA, KNORR, AXE,
LIPTON

10 | MAXIMA MAXIMA, DELANO, CAN CAN

Avots: LRA, TNS Latvia



Salidzinot 2008.gada pirma pusgada reklam&takas markas ar 2007.gada $1 pasa perioda
rezultatiem, var redzét, ka TOP10 ir iekluvusas pat 5 jaunas markas. Pirmaja vieta, kapinot
reklamas apjomus, ir ierindojusies TELE2 marka, kas p&rn ienéma topa 3.vietu. Savukart ZELTA
ZIVTINA §1 gada pirmajos seSos méneSos ir otra reklamétaka marka (2007.g.1.pusg. — l.vieta),
treSo vietu topa ienem MAXIMA, kas 2007.gada pirmaja pusgada bija otra reklamé&taka marka. O
KARTE un COCA-COLA nemainigi ka 2007.gada saglaba pirma pusgada reklamétako marku topa
4.un 5. vietu. 5.11dz 10. vietu reklam@tako produktu marku sarindojuma ienem ,,jaunpienacéji”’, kas
2008.gada savus reklamas apjomus ir kapinajusi, salidzinot ar 2007.gada pirmo pusgadu, - BITE,
DNB NORD, SAMSUNG, RIMI, VIASAT.

TELE2

ZELTA ZIVTINA
MAXIMA

O KARTE
COCA-COLA
BITE

DNB NORD
SAMSUNG

RIMI

10 | VIASAT

Avots: LRA, TNS Latvia
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2008.gada pirmaja pusgada nozaru sarindojuma nemainigi pirmaja vieta bija mobilie sakari,
savukart otraja vieta ierindojas finansu nozare, kas ar1 pirms gada atradas otraja pozicija. TreSaja
vieta, pakapjoties par 1 poziciju kops 2007.gada pirma pusgada, ir izklaides pasakumu nozare. Par
divam pozicijam no 6. uz 4.vietu reklamétako nozaru topa ir pakapusies mazumtirdzniecibas
nozare. S.vieta — automaSinas, kas salidzinot ar 2007.gada pirmo pusgadu ir nokritusies par 2
pozicijam. Talak 6.vieta seko medikamentu nozare, kas salidzinot ar tadu pat periodu pérn, ir
pakapusies par 1 poziciju. 7.vietu ienem majsaimniecibas higi€nas precu nozare, kas Sogad
nokritusies par 2 pozicijam, salidzinot ar pagajusa gada pirmo pusgadu. Astota pozicija pakapies
auksto dzerienu segments, savukart devito vietu iepem matu kopSanas lidzekli. Sarindojumu
noslédz dazadu partikas produktu apvienota nozare.

TELE2, LMT, BITE, ZETCOM, TIM.WE, SAMSUNG ELECTRONICS,
NOKIA, ASPIRO LATVIA, MEDIA MARKET, SONY ERICSSON

DNB NORD, GE MONEY, NORVIK BANKA, HANSABANKA, SEB
BANKA, PAREX, NORDEA, HIPOTEKU UN ZEMES BANKA,
INSERVISS GROUP, LATVIJAS KRAJBANKA

BDG, MAKROENTERTAINMENT, OGRES ESTRADE, PROPELLER,
LATVIJAS MUZIKAS PRODUCENTU APVIENIBA, POSITIVUS
MUSIC, GERONS, SINKOPA, JET FORCE

MAXIMA, ELKOR, LINSTOW, RIMI, CENUKLUBS.LV, DROGAS,

4 | MAZUMTIRDZNIECIBA NARVESEN BALTIJA, STOCKMANN, PRISMA PEREMARKET,
SPICE

AUTO HALLE, ADAM AUTO & HANSA AUTO, AUTO HALLE &
SKANDI MOTORS, VEHO, SKANDI MOTORS, AMSERV MOTORS &
5 | AUTOMASINAS WESS MOTORS, KIA MOTORS, BENSONS AUTO, NORDE AUTO &
MOTORCENTRS, INCHCAPE MOTORS LATVIA & BALTIC
MOTORS

1 | MOBILIE SAKARI

FINANSU INSTITUCIJAS,
PAKALPOJUMI

KONCERTL, FESTIVALI,
SOVI




BERLIN-CHEMIE/MENARINI BALTIC, ENTAFARMA, NOVARTIS,
6 | ZALES RICHARD BITTNER, NYCOMED, GLAXOSMITHKLINE, JOHNSON
& JOHNSON, SANDOZ, WALMARK, KREWEL MEUSELBACH

RECKITT BENCKISER, PROCTER & GAMBLE, HENKEL,
UNILEVER, COLGATE-PALMOLIVE, SARA LEE, JOHNSON,
AEROXON, REPLUS, MEDICAMINA

MAJSAIMNIECIBAS
HIGIENA

COCA-COLA HBC, CIDO, ALDARIS, CESU ALUS, RED BULL,

8 | AUKSTIE DZERIENI SPILVA, IKC BALTIJA, RIGAS ALUS, FFL, VENDEN

PROCTER & GAMBLE, HENKEL, L'OREAL, BEIERSDORF,
UNILEVER, SIROWA, KRKA,
PROFICINA, TREVOR SORBIE, ALGRI

MATU KOPSANAS
LIDZEKLI

RIMI, NESTLE, LATFOOD, KRAFT FOODS, ELVI, AMAIJA,

A *
10| CITIPARTIKAS PRODUKTI® | p | |NK, UNILEVER, NELDA, WEAVER POPCORN

* Saja nozaré TNS Latvia Reklamu registra klasifikatord ir ieklauti produkti, kas tiek retak reklaméti.
Piemeéram, olas, bérnu partika, sojas produkti u.c.
Avots: LRA, TNS Latvia

Nozares ekspertu komentari

SIA ,,Draugiem” marketinga direktore Santa Demme atzist, ka interneta reklamai ir vérojams
vislielakais picaugums procentuali, un tas ir dubultojies, salidzinot ar 2007.gada 1. pusgadu, bet
absoliitajos skaitlos tas pagaidam vél ienem otro vietu no beigam. Tas nozimé€, ka internets ka
medijs sevi ir pieradijis, bet Seit vél ir vieta, kur augt un izmantot jaunas iesp&jas. 2008.gada
l.pusgada internetd pieauga gan tradicionalo baneru izmanto$ana, gan ieverojami pieaugusi
integrétu un netradicionalu risindjumu izmantoSana, ka ar1 tiek izmantotas precizas mérkauditorijas
atlases iesp&jas. Un noteikti japiemin arT jaunu specializ€tu vortalu rasanas, kas arT piedava
reklamas iesp&jas veérstas uz konkrétu mérkauditoriju. Nemot veéra Sos faktus, interneta reklamas
pieaugums 2008.gada kopuma varétu biit apmeram 50%.

A/S ,Latvijas neatkariga televizija” direktors Guntars Traubergs par TV reklamas tirgu
komentgja: ,,Pozitiva prognoze apstiprinajusies. 2. pusgada varétu nebiit tik strauj§ pieaugums, bet
15% robezas noteikti. Prognoz&ju TV reklamu apjomu picaugumu gada kopuma + 17-18%. Latvijas
TV reklamas tirgus nav tik jiitigs un atkarigs no valsts ekonomiska pieauguma tempa stagnacijas.
Pamat internacionalie klienti skatas globalak - Baltijas un visa regiona limeni. Cietis luksusa precu
tirgus, kas neskar TV reklamdevéju loku. TieSi pretéji - galvenie tirgus spélétaji ar TV reklamas
palidzibu pardala tirgus dalas, tirgus sakartojas. Atkrit vajakie speletaji, bet miisu pamat klienti tikai
nostiprina pozicijas.”

A/S ,,Radio SWH” reklamas dalas vaditaja Nora Zeibote uzskata, ka radio tirgus dala ir stabila
gadu no gada, kas norada uz medija stabilajam pozicijam reklamdevé&ju vidi. Radio joprojam ir
bitiska klausitaju ikdienas sastavdala. 2007.gada 1.pusgada pieaugums bija 15%, salidzinot ar
2006.g.1.pusgadu, 11dzigi ka tirgum kopuma — 16%. 2008.gada pirma pusgada lielo 22% pieaugumu
veido gada pirmo tris méneSu netipiski augstie reklamas ienakumi, ka arT jaunu tirgus dalibnieku
nostabiliz€Sanas un radio cenu nelielais, bet tomér pieaugums inflacijas ietekme. Otrais pusgads,
kas vesturiski radio tirgli ir salidzinoSi augstaks reklamas ienakumu zina, nesola tik augstu
picaugumu, iesp&jams kopgja tirgus [imeni — 15-16%.

SIA ,, JCDecaux Latvija” direktore Jelena Brokane norada, ka Iidz Sim ir ierasts, ka vides
reklamas tirgus pieaug straujak par citiem medijiem, bet $aja pusgada TV un Radio pieaugums
parsniedz vides reklamas pieaugumu. Toties kopgja tirgus dala videi no 9 % 2007. gada ir pieaugusi
lidz 10% 2008.gada 1.pusgada. Japiebilst, ka aktivaka vides reklamas darbiba noris Riga, jo arpus
galvaspilsétas robezam tikai dazam kompanijam ir véra nemami tikli. Savukart Rigas municipalitate
strikti ierobezo jaunu plaknu paradiSanos uz ielam, lidz ar to ,,aktivajos tirgus ménesos” — aprilis,
maijs, junijs - vides reklamas tirgli bija deficits. Ta ka nakotné es redzu tirgus attistibu arT arpus
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Rigas, ka arT jaunas vides reklamas iespgjas izmantoSanu — inovacijas, instalacijas. Varétu minét
ar1 izmainas vides reklamas kampanu izvietoSana - kampanas paliek 1sakas un intensivakas.

A/S ,Lauku Avize” reklamas agentiiras direktors Aigars Stankevi€s laikrakstu reklamas
apjomu kritumu skaidro ar to, ka, pirmkart, reklamu samazinajums laikrakstos varétu biit saistits ar
pédgjo divu gadu negativajam sekam, ko radijusi abongsanas sistémas ,,restrukturizacija”. Saja laika
ir bijis parak daudz negativu darbibu un informacijas gan lasitajiem, gan reklamdevéjiem. Par cik,
tradicionali tiesi laikraksti sastada lielako Tpatsvaru abonéSanas segmenta, tad tas arT ir noteicis $adu
rezultatu. Laba zina laikrakstiem, ka, uzlabojoties pardoSanas rezultatiem mazumtirdznieciba , ne
viss vél zaudéts. Otrkart — neapSaubami konkurence ar elektroniskajiem masu medijiem, kuru
pozicijas pasreizgja bridi tirgii izskatas pievilcigakas.

LRA prezidents Andris Blaka prognozg, ka mediju tirgus picaugums $aja gada varétu sasniegt 15-
17%.

SIA TNS Latvia Reklamu registra klientu atbalsta vaditajs Oskars Rumpéters komentg, ka art
2008. gada pirmaja pusg, tapat ka Saja perioda 2007. gada, visvairak reklam&tas nozares ir mobilie
sakari un finansu institiicijas. Mobilie sakari ir popularaka nozare visos medijos, iznemot, radio, kur
lielakie reklamdeveji ir izklaides pasakumu nozares parstavji. Lielakie reklamas izdevumi
tradicionali ir televizija, kas kopuma visas TOP10 nozarés ir gandriz divas reizes lielaki neka
parcjos medijos kopa. Ipasi izcelas majsaimniecibas higienas nozare, kas TV reklamam teréjusi
aptuveni 40 reizes vairak neka reklamam citos medijos.
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