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5. kategorijas

• Nudity

• Sexual behavior

• Physical attractiveness

• Sexual referents

• Sexual embeds 

Lambiase & Reichert (2003)



1. Nudity

Redzams cilvēka ķermenis rada seksuālu informāciju!

Īsi svārciņi, muskuļotas rokas, apspīlēts apģērbs…



https://www.youtube.com/watch?v=1krJqn3smbI



https://www.youtube.com/watch?v=E-RFCM5QoOI

















2. Sexual behavior

Seksuāli provokatīva uzvedība

• Acu kontakts

• Flirts

• Sejas izteiksmes

• Provokatīva pārvietošanās

• Izaicinoša runāšana

• Viens vai vairāki cilvēki 



https://www.youtube.com/watch?v=aRTYDUS8fp0



https://www.youtube.com/watch?v=Kved4v1_e9A







3. Physical attractiveness

Fiziskā pievilcība ir galvenā īpašība, kas piesaista partnera izvēlē.

Speciāli atlasīti modeļi, kas noteiktajā tirgū skaitās skaisti.





https://www.youtube.com/watch?v=_Zlqj2jXySU







4. Sexual referents

Bildes vai vārdi, kas attiecas uz seksu var aktivizēt seksuālās domas.

Seksuāla rakstura saturs rodas patērētāja prātā, nevis reklāmā.  



https://www.youtube.com/watch?v=8CeU8cC3smI











5. Sexual Embeds

Seksuālais kods, kas darbojās uz zemapziņu.

Dažāda veida objekti, kas izskatās vai ir novietoti pozīcijās, kas atgādina 
ķermeņa daļas vai ko intīmāku.















https://www.youtube.com/watch?v=cylWFggm6dw



Sekss ir labs, ja zin kā to dara!


