Latvijas Reklamas asociacija apkopojusi Latvijas mediju reklamas tirgus datus
par 2020. gadu.

Riga, 2021. gada 24. februaris.

Latvijas Reklamas Asociacija (LRA) ir apkopojusi Latvijas mediju reklamas tirgus datus par
2020. gadu. Tirgus apjoms ir 68,5 miljoni Eiro, kas ir samazinajums par 16,4%, salidzinot ar
2019. gadu. Lielako reklamas tirgus samazinajumu finansiala apjoma zina piedzivojusi
vides mediji, vismazak skarti interneta mediji.

Salidzinot 2020. gadu ar 2019. gadu, kad tirgus lielums bija 81,97 miljoni Eur, 2020. gada
tirgus apjoms samazinajas, nokritot lidz 68,55 miljoniem Eur (68 554 022 Eur).

Lai gan 2020. gads reklama iesakas optimistiski, jau marta vidi péc Covid-19 krizes
sakSanas, situacija strauji mainijas. 2020. gada pirma pusgada kritums Covid-19
ierobeZojumu dé| bija dramatisks un, lai gan driz péc arkartas situacijas beigam reklamas
aktivitates visos medijos atsakas, virkné mediju reklamas apjoms gada beigas nespéja
kompensét ievérojamo pirma pusgada kritienu.

Tirgus apstakli, kuros uznémeji méginaja pielagoties jaunajai situacijai, parorientéjot daju
tirdzniecibas uz digitalo vidi, nosaciti naca par labu interneta medijiem, ka rezultata
reklamas kritums interneta medijos 2020. gada kopuma bija vismazakais jeb minus 3,3%.

Vislielakais samazinajums procentuali ir bijis kino — §I medija reklamas apjoms
samazinajies par 63%, kas radies stingro publisko vietu apmeklésanas ierobezojumu dél.
Lielu kritumu pieredzéjis laikrakstu segments, apjomam samazinoties par 46,6%. Te vél
bez Covid-19 ietekmes jamin fakti, ka kop$ 2020. gada 1. maija drukata formata parstaja
izdot laikrakstu Neatkariga Rita Avize, savukart laikraksts Dienas Bizness iznak nedélas
7urnala formata. Zurnalu kategorija kritums sasniedza 24,2 %, radio — minus 23,3%, bet
televizija minus 10,7%.

Krietnu triecienu piedzivoja vides reklama: ta ka auditorija visu pavasari no vides reklamas
ierastajam pozicijam - ielam, pieturam, sabiedriska trantsporta bija pazudusi, it Tpasi Rigas
centra, 2020. gada vides medijiem bija liels kritums — 36,6%.

Esosaja situacija, kura joprojam ir parak daudz nenoteiktibas, prieksrocibas glst mediji ar
precizakiem auditorijas un reklamas atdeves un reklamas efekta mérijumiem. Latvijas
mediji strada globalas konkurences apstaklos un par reklamas investicijam konkuré ar citu
valstu medijiem, kuri darbojas Latvija, sasniedzot musu iedzivotaju auditorijas ar tiem
adresétam reklamam.



Reklamas meérkis vienmeér ir sasniegt noteiktu auditoriju ar véstijumu. Ja auditorija ir
ieslegta majas, preCu iegade un pakalpojumu sniegSana ir limitéta, Sadi apstakli atstaj
ietekmi uz visu nozari. Ta ka reklama ir Joti cieSi saistita ar ekonomikas izaugsmi un iek$éja
pieprasijuma un patérina palielinasanos, tad sagaidams, ka, situacijai valstT uzlabojoties,
reklamas apjomi pieaugs loti strauji, jo reklamas uzdevums bus palidzet atgriezt
ekonomiku straujaka izaugsme.

Latvijas Reklamas asociacija pateicas visiem Latvijas medijiem par atbalstu datu
apkoposana.
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