Reklamas tirgus apjoms 2017. gada nedaudz
parsniedzis 80 miljonus Eiro

, , Latvijas mediju reklamas tirgus izaugsme 2017. gada bijusi nepilni 4 %.
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’ , Notiekot stabilai ekonomiskai izaugsmei, aug mediju reklamas tirgus.
Attistoties patéretaju digitalajam prasmém un mainoties to mediju patérina

ieradumiem, joprojam straujak aug digitalas reklamas apjomi.
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lenémumi mazliet samazinas laikrakstiem, saglabajas tematiskajiem

29

zurnaliem un turpina pieaugt internetam.

Aigars Stankeévics, AS "Latvijas Mediji" Reklamas agentaras direktors

, , Vides reklama turpina savu uzvaras gajienu mediju vida. Ja neskaita
pieaugumu kino nozaré (salidzinosi nelielas summas), tad vides reklamas
pieaugums ir otrs augosakais Latvija. Reklamdeveéji savas komunikacijas
stratégijas aizvien vairak izmanto mediju mix: internets un vide, kas
nodrosSina klientam efektivu mérkauditoriju aptveri. Atslégas vards vides

reklamai — stabilitate.
Jelena Brokane, JCDecaux direktore Latvija

, , Tradicionalie reklamas risinajumi (televizijas klipi) 2017. gada saglabajusi
stabilus apjomus, kas apliecina televizijas reklamas efektivitati, sasniedzot
plasu auditoriju, savukart izaugsmi nodrosinajis pieaugoss pieprasijums péec
radosiem reklamas risinajumiem. TV reklamas spéeks auditorijas
sasniedzamiba papildinats ar digitalo platformu nodrosSinatu auditorijas
iesaisti, ir loti jaudiga kombinacija, un reklamdevéju interese par Sadiem

multiplatformu risinajumiem turpina strauji augt.
Baiba Zizena, All Media Baltics vaditaja Latvija

Pagajusa gada mediju tirgus izmainas lielus parsteigumus nav sagadajusas

un investicijas visas mediju grupas ir sasniegusas prognozéto dinamiku.
Noteikti jaatzime televizijas spéju saglabat investiciju stabilitati, ka arT vietejo
interneta mediju aktivitates, atjaunojot mediju grupas pieauguma tempus

divciparu skait|os.
Maris Naglis, Dentsu Aegis Network Latvia vaditajs
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