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Riga, 2023. gada 1. novembr1

Piedalas: Etikas padomes locekli Baiba Liepina, Kristine Kalnina — Usele, Linda Birina, Valdis
Melderis, Linda Saulite, Ieva Goldberga un Varis Lazo.

2023. gada 25. oktobri Latvijas Reklamas asociacijas Etikas padome (Etikas padome) sanéma
Korupcijas noverSanas un apkaroSanas biroja (turpmak KNAB) veéstuli ar ligumu izvertet
reklamas kampanas "Dot kukuli" (turpmak Reklama) atbilstibu &tikas normam, kas ietvertas
Latvijas Reklamas profesionalu &tikas kodeksa.

[I] KNAB iesniegums

KNAB bija sanémis fiziskas personas iesniegumu par biedribas "Ascendum" kultiiras un
patstavigas domas interneta zurnala "Satori" uzsakto ziedojumu vaksanas reklamas kampanu ar
nosaukumu "Dot kukuli", kura sava iesnieguma noradija, ka §1 kampana un tas vestijums ir
“pretruna ar cinas pret korupciju biitibu sabiedribas noskanojuma veidosana zemakas tolerances
pret korupciju virziena” un liidza KNAB apturét So kampanu. KNAB, iepazistoties ar kampanas
materialiem, ir secinajis, ka “reklama ir uzmanibu piesaistoSa un lielakajai sabiedribas dalai
reklamas vEstijums ir saprotams, tomér reklama izmantotie salidzinajumi var radit divéjadu
interpretaciju par kukula dosanu”. Tadgjadi, nemot véra ieprieks miné&tos faktus, KNAB noléma
vérsties Etikas padomé ar liigumu izvertét Reklamu.

[IT] Reklamas izvertejums

Etikas padome ir iepazinusies ar visiem publiski pieejamajiem Reklamas materialiem “Satori”
Facebook konta un konstat€, ka precizs $1s kampanas sauklis ir “Dod kukuli” un §1 ir kultiiras
un patstavigas domas interneta zurnala "Satori” ziedojumu vakSanas kampana, kuras mérka
auditorija galvenokart ir §1 zurnala pastavigie lasitaji, ka ar1 tie potencialie lasitaji, kam ir
svariga redakcionali briva medija pastavésana. Lai armT kampanas galvenais sauklis ir “Dod
kukuli”’, kampanas vestijums ir daudzslanains, aicinot ziedot medija turpmakajai pastavésanai,
lai, izmantojot no citiem ietekmes agentiem briva medija speku un palaujoties tikai uz lasitaju
ziedojumiem (kukuliem), var€tu realizet virkni sabiedribai svarigo medija socialo funkciju. Bez
Reklamas materialiem ar So galveno saukli “Satori” konta ir atrodama virkne aspratigu un



uzmanibu piesaistoSu reklamas materialu, kuri pauz tieSu vai netieSu aicinajumu ziedot
medijam, kas raksta par dazadiem sabiedribai aktualiem tematiem.

Rezumgjot visu iepriek$ mingto, Etikas padome vélas atzimét, ka Reklamas véstijums ir gan
uzmanibu piesaistoss, gan aspratigs, gan domat rosinoss — tas ir daudzslanains un ar dzilu jégu.
Iedzilinoties visos publiski piecejamajos Reklamas materialos, LRA Etikas padome secinaja, ka
kampanas vestijums precizi saskan ar kultiiras un patstavigas domas interneta zurnala "Satori”
butibu un manifeste ta vertibas, liekot iedzilinaties, analiz&t un pastavigi domat, lai uztvertu
vestijumu kopuma.

[IIT] LEmums

Etikas padome jau iepriek$ savos lémumos ir uzsvérusi, ka jebkuri jautajumi tiek izvertéti no
gtikas skatu punktiem, tostarp reklamas nozares attistibas intereSu konteksta. P&c iepaziSanas
ar Reklamu un tas riipigas izvértesanas Etikas padome secinaja, ka nav konstatéjamas pazimes,
kas liecinatu par Latvijas reklamas profesionalu &tikas kodeksa parkapumu.

Etikas padome norada, ka uz Reklamu ir attiecinama varda briviba, kas ietver tiesibas paust
tadas idejas un vestijumus, kuri prasa iedzilinasanos, kuriem nepietiek vien ar pavirsu skatu.

Vienlaikus LRA Etikas padome vélas uzsvért, ka jebkura reklama vértéjama kopuma un tas
sasniedzama mérka un vestijuma, ka arT risinamas problémas konteksta. Atsevisku reklamas
elementu vert€Sana un to interpret€Sana atrauti no visiem pargjiem reklamas elementiem un to
kopgja vestijuma, kas veido sist€miski saistitu vienotu veselumu, nebiitu ne logiski pamatota,
ne lietderiga, ka arT pavertu iesp&ju plasam individualu subjektivu interpretaciju spektram, kas
sniedzas arpus attiecigo reklamas elementu jégas un nozimes gan vispar, gan konkrétas
reklamas ka vienota veseluma konteksta.

Etikas padomes varda —

Baiba Liepina.



