LRA publicé Latvijas mediju reklamas tirgus apjomu par 2022. gada pirmo pusgadu

Latvijas Reklamas Asociacija (LRA) ir apkopojusi Latvijas mediju reklamas tirgus datus par
2022. gada pirmajiem seSiem meéneSiem. Salidzinot ar 2021. gada attiecigo periodu,

reklamas apjoms ir pieaudzis par 18,7%, sasniedzot 39,6 miljonus Eiro.

Lai arT pieaugums pret 2021. gada pirmo pusgadu ir straujs, jaatzime, ka 2021. gada pusgada
apjomu ietekméja majsédes un striktie Covid-19 ierobezojumi Tpasi gada pirmaja ceturksni.
Neskatoties uz negaiditajiem izaicinajumiem, ar kadiem reklamas nozare saskaras 2022.
gada, 2022. gada pirmaja pusgada tirgus lielums ir pietuvojies pirms Covid-19 laika

apjomam.

St gada pirma pusgada galvenais pagrieziena punkts bija Krievijas uzsaktais kar$ Ukraina, ka
rezultata pienemtie lokalie un globalie lemumi radija jaunus spéles noteikumus, ar kuriem
nacas rekinaties visiem reklamas tirgus dalibniekiem. Latvija tika slégta virkne televizijas
programmu, kas raidija krieviski, pekSni samazinajas televizijas reklamas raidlaika
piedavajums. Sadi apstakli radija lielu pieprasijumu péc atlikusd pieejama raidlaika un
sponsorésanas projektiem tajas televizijas programmas, kas bija pieejamas reklamai,
rezultata novedot pie televizijas raidlaika deficita. Sekoja cenu paaugstinasanas un reklamas
investiciju aizpluSana uz citiem medijiem un reklamas kanaliem. Reklamdevéjiem bija
jamekle alternativi kanali, lai sasniegtu krieviski runajosos Latvijas iedzivotajus, laika, kad
paraléli vairs nevaréja planot virkni ieprieks izmantotos reklamas kanalus un medijus
interneta, ar kuru palidzibu ieprieks varéja sasniegt krieviski runajosas meéerkauditorijas. No
medijiem lielakie ieguvéji Sada situacija bija radio un vides mediji. Radio bija ieguvéjs gan
krievu, gan latvieSu auditoriju sasniegSana, kaut kada méra kompenséjot kopé€jo televizijas
raidlaika noliktavas iztrikumu. Vides mediju izaugsme notikusi uz digitalas vides reklamas

izaugsmes rekina. Vislielako negativo ietekmi $aja laika izjuta krievu valoda iznakoSie mediji,



galvenokart krievu prese. Bija novérojama tada jauna paradiba, ka virkne reklamdeveju
atteicas merket reklamas uz krievu valoda runajosajam auditorijam.

Neraugoties uz pilnigi negaiditiem apstakliem, apjomu pieaugums vérojams praktiski visos
mediju segmentos. Vislielakais procentualais pieaugums ir bijis kino reklamai, tacu 2021.
gada Sis reklamas segments ierobezojumu dé| bija neaktivs. Nakamais lielakais pieaugums
bija vides mediju grupa, kas tiek skaidrots ar salidzinoSi zemo tirgus apjomu 2021. gada
pusgada Covid-19 ierobeZojumu dél, digitalas vides attistibu, un ar 2022. gada 1pasajiem

apstakliem un nepiecieSamibu sasniegt krieviski runajosas urbanas auditorijas.

2022. gada 1. pusgads: 39 631 227 EUR

ZURNALI 1,628,080

VIDE 5,778,204,

_INTERNETS 10,586,180
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Dati Infogram

LRA ir sabiedriska organizacija, kura ir apvienojusies mediji, reklamas agentiras, tostarp
mediju, radosas un pilna spektra agentiras, reklamdeveji un pétijumu uznémumi.
Asociacija dibinata 1994. gada. Sobrid asociacijas biedru skaits ir 44. LRA kop§ 2017. gada ir
Latvijas Tirdzniecibas un rapniecibas kameras (LTRK) biedrs, kops 2003. gada - Eiropas
Komunikaciju Agentiru asociacijas biedrs (EACA) biedrs.

Kontakti: Baiba Liepina, valdes priek$sédétaja, Latvijas Reklamas asociacija,
baiba.liepina@lra.lv
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