Latvijas Reklamas asociacija publicéjusi Latvijas mediju reklamas tirgus datus par 2021.
gada pirmo pusi

Riga, 2021. gada 8. septembris.

Latvijas Reklamas asociacija (LRA) ir apkopojusi un publicéjusi Latvijas mediju reklamas
tirgus datus par 2021. gada pirmo pusgadu. Tirgus apjoms ir 33,38 miljoni Eiro, kas ir
pieaugums pret So pasu periodu pérn, bet joprojam nav sasniegti 2019. gada apjomi.
Galvenie iemesli - Covid-19 ierobeZojumi, sabiedrisko mediju izstasanas no reklamas
tirgus, negaidita vairaku krievvalodigo mediju aizvérSana. Lielakais pieaugums -
digitalajiem medijiem, tacu arvien vairak reklamas naudas aizplist uz arzemju medijiem.

Salidzinot 2021. gada pirmo pusgadu ar to pasu laiku pérn, tirgus apjoms ir pieaudzis par
9,8 %. Tomeér, neraugoties uz So pieaugumu, mediju ienémumi no reklamas nav sasniegusi
2019. gada pirma pusgada Iimeni — 40,492 miljonus Eiro, ST gada pirma pusgada apjoms ir
bijis par 17,6 % mazaks.

2021. gada pirmaja pusgada Latvijas mediju reklamas tirgus sastapas ar vairakiem
izaicinajumiem. Pirmkart, reklamdevéjiem vajadzéja rast risinajumus auditoriju
sasniegSanai, neizmantojot sabiedriskos medijus — radio (LR1, LR2, LR3 un LR4), televiziju
(LTV 1, LTV7), zinu portalu (Ism.lv) un pakalpojumu péc pieprasijuma platformu (replay.lv),
jono 2021. gada 1. janvara sabiedriskajos medijos vairs nebija izvietojama reklama. Otrkart,
valsti joprojam valdija Covid-19 epidemiologiska situacija, kuras dé| tika bremzéta cilvéku
saskarsme un aktivitates, kas atstaja ietekmi gan uz ekonomiku, gan patérinu, ka ar1 tika
ieviesti reklamas ierobezojumi, kurus atcéla tikai jlnija vida. Treskart, pavisam negaiditi
2021. gada februara sakuma ar Nacionalas elektronisko plassazinas lidzeklu padomes
[emumu skatitajiem un reklamdeveéjiem tika atslégti astoni lidz Sim mériti un reklamai
izmantoti televizijas kanali, kurus reklamdeveéji izmantoja, lai sasniegtu Latvija dzivojosas
cittautiesu (krieviski runajoso) auditorijas. Kino bija slégti, reklamas ari tur nebija. Bizness
notika tur, kur bija cilveki, proti, digitalaja vide. Viss So apstaklu kopums ietekméja 2021.
gada pirma pusgada mediju reklamas tirgus rezultatu.

EsoSajos tirgus apstaklos, kuros uznémeéji meéginaja pielagoties jaunajai situacijai,
parorientéjot dalu savas tirdzniecibas uz digitalo vidi, auga pieprasijums péc interneta
reklamas risinajumiem, kas interneta medijiem deva 19,1 % pieaugumu, salidzinot ar 2020.
gada 1.pusgada apjomu. Tomér pieaugums varétu bat bijis lielaks, ja lokalais tirgus spétu
apmierinat pieprasijumu péc video reklamu ekspoziciam - spéju sasniegt Latvijas
iedzivotajus ar video reklamu Latvijas mediju portalos. Video satura nepietiekamibu liela
meéra ietekméja gan Covid -19 apstakli, kuru dé| nenotika sporta spéles un investicijas jauna
video satura veidoSana bija piesardzigakas, gan Ism.lv aizieSana no reklamas tirgus, gan
dalas video satura parcel$ana no mediju bezmaksas uz maksas sadalu.



Laikrakstu un Zurnalu segmentos nav vérojams pieaugums, nedz salidzinot ar 2020. gada
pirmo pusgadu, nedz salidzinot ar 2019. gada pirmo pusgadu, laikrakstu segmenta kritums
pret 2020. gada pirmo pusgadu ir 16,5%, bet Zurnalu - 11,9%.

Lai gan kop$ 1. janvara 2021. gada reklamas tirgi vairs nepiedalas sabiedriska radio stacijas,
radio segments izauga par 3,1 %, ta¢u kopuma 31 medija segments 2021. gada 1. pusgada
bijis par 24% mazaks neka 2019. gada pirmaja pusgada. Neraugoties uz jau minéto 8
televizijas kanalu slégSanu, televizijai kopuma ir izdevies piesaistit reklamas investicijas,
palielinot 2021. gada pirma pusgada apjomu par 10,9%.

Vides reklama $1 gada pirmaja pusgada bija vérojama pozitiva izaugsmes dinamika,
salidzinot ar 2020. gadu, tacu jaatceras, ka 2020. gada pirmaja pusé vides reklamas apjoms
piedzivoja ievérojamu kritumu, jo Covid-19 pirmas majsédes dél ielas reklama nevaréja
sasniegt planotas auditorijas. ST gada pirmaja pusgada cilvéku parvieto$anas bija jau
aktivaka, un tas veicinaja vides reklamas atgrieSanos pilsétu vidés un reklamas apjomu
pieaugumu.

Tradicionali LRA apkopo un publisko Latvijas mediju tirgus apjomus, ta¢u paraléli Siem
datiem, tiek apkopoti dati par Latvijas lielako mediju agentliru mediju reklamas apjomiem
un to sadalijjumu pa mediju veidiem. Agenturu datos var novérot lielu pieaugumu arzemju
mediju video reklamu apjomam, ko var skaidrot ar nepiecieSamibu sasniegt cittautieSus
apstaklos, kad peksni tika aizvérti astoni televizijas kanali. Krievu valodas televizijas kanalu
aizvérsanas ietekme turpinasies ar reklamdevéju naudas dalas aizpliSanu uz arvalstu
medijiem, jo aizvérto televiziju aizvietoSanas iesp€jas Latvijas reklama stradajosSo mediju
vidi Tstermina ir nepietiekamas.

Attieciba uz 2021. gada kopé€ja apjoma prognozi nozaré valda piesardzigs optimisms, nemot
véra to, ka joprojam pastav nenoteiktiba attieciba uz apstakliem gada péedéja ceturksni
epidemiologiskas situacijas un valdibas lemumu del. Reklama gada otrais pusgads vienmér
ir aktivaks neka pirmais pusgads, un, ja nenotiks liela ekonomikas bremzésana, virkné
mediju segmentu ir paredzama izaugsme.

Paldies visiem Latvijas medijiem par atbalstu datu apkoposana.
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