Mediju reklamas tirgus apjoms pirmaja pusgada samazinajies par 25%.
Riga, 2020. gada 16. septembris

Latvijas Reklamas Asociacija (LRA) ir apkopojusi mediju reklamas tirgus datus par 2020.gada
pirmajiem seSiem ménesiem, tirgus kopé€jais apjoms ir 30,395 miljoni Eiro. Salidzinosi ar So
pasu periodu pérn, tirgus apjoma samazinajums parsniedz 10 miljonus Eiro, kas ir teju 25%
kritums. 2019. gada pirmaja pusgada tirgus apjoms bija 40,492 miljoni Eiro.

Samazinajums 1 gada pirmo seSu ménesu perioda ir saistams ar Covid-19 apstak|u izraisito
krizi reklamas un komunikacijas joma. Latvijas valdibas ieviestais arkartas stavoklis un
globalie procesi ietekméja reklamdevéeju [emumus, kuru rezultata reklamdevéji gan atcéla,
gan neuzsaka planotas reklamas kampanas.

Visvairak samazinajas apjomi kino un vides reklamu joma. Kinoteatri bija slégti, bet vides
reklamas samazinajumu ietekméja tuksas ielas. Reklamas apjomu samazinasanos laikrakstu
kategorija ietekméja ari tas, ka drukata formata vairs neiznak virkne avizu.

2020. gada pirmaja pusgada par vairak neka diviem procentpunktiem ir pieaugusi tirgus dala
reklamai interneta, bet par vienu procentpunktu — reklamai televizija.

Kops$ 10. junija, kad Latvija tika izbeigta 12.marta izsludinata arkartas situacija, reklamas
nozaré vérojams piesardzigs optimisms, tacu parak Tsaja “jaunas normalas dzives” perioda
vairs nevaréja paspét uzlabot pirma pusgada iznakumu.
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