Latvijas Reklamas asociacija publicéjusi Latvijas mediju reklamas tirgus datus par 2019.
gadu

Riga, 2020. gada 12. maijs

Latvijas Reklamas Asociacija (LRA) ir apkopojusi un publicéjusi mediju reklamas tirgus datus
par 2019. gadu, to kopé€jais apjoms - nepilni 82 miljoni Eiro. Pret 2019. gadu vérojams neliels
samazinajums, kas skaidrojams ar nelielam izmainam datu apkoposanas metodologija un
2019. gada ieviestajiem patérétaju kreditéSanas reklamas ierobeZojumiem. Nemainigi
lielako tirgus daju veido televizija, kam seko internets un radio.

Salidzinot tirgus apjomu ar 2018. gadu, kad ta apjoms bija 85,2 mlj. Eur, 2019. gada
vérojams neliels samazinajums, tirgus apjomam sarikot lidz 81,971,111 Eur. Ka viens no
faktoriem, kas to ietekmeéjis- nelielas metodologiskas izmainas datu apkoposanas proces3,
kas skar arzemju mediju reklamas apjomus. Nemot véra to, ka arzemju mediji, kas piedalas
Latvijas reklamas tirgQ, nesniedz datus par reklamas apjomiem, un to, ka [ldzSin&jie apjomi,
ko par So mediju dalu aplésu veida sniedza esoSie tirgus dalibnieki, ir nelieli un neatspogulo
patiesos Sis tirgus dalas apmeérs, LRA pienéma lemumu, sakot no 2019. gada apkopot datus
tikai par Latvijas medijiem.

Tapat nozimigs faktors, kas ietekméja tirgu, bija patérétaju kreditéSanas reklamas
kritumu. 2018. gada $1 kategorija bija otra lielaka kategorija ar lielu Tpatsvaru kopé€ja tirgus
apjoma, tapéc Sie ierobezojumi atstaja negativu ietekmi uz 2019. gada kopéjo rezultatu.

Tadas fragmentétas kategorijas ka prese un internets kritums varétu bat skaidrojams ne
tikai ar papildus reklamas ierobezojumiem 2019. gada un 2018. gada vélésanam, kas
paaugstina aprékina bazi, bet arl ar aizvien lielaku reklamas investiciju aizplGsanu uz
starptautiskajiem medijiem. Tapat dala no reklamdevéjiem lielaku dalu no kopé&jam
marketinga investicijam ieguldijusi izpété un marketinga tehnologijas. Ja nemam véra sSos
faktorus, tirgus kopuma ir audzis, ko apstiprina mediju agentdru tirgus apkopotie dati.

Joprojam lielako tirgus dalu - 42% veido televizija, interneta reklamas tirgus dala ir nepilni
22%, bet treso lielako Latvijas mediju reklamas tirgus dalu ar 13.7% ienem radio, kas gadu
no gada notur lidzigas tirgus pozicijas. Par spiti patérétaju kreditéSanas reklamas
ierobezojumiem, vides reklamas apjoms ir pieaudzis, strauji attistoties digitalajiem LED
reklamas laukumiem Riga, veidojot 12.5% no visa tirgus apjoma. Nedaudz kritusas ir Zurnalu
(5.2%) un laikrakstu (3.7%) tirgus dalas, tikmeér kino tirgus dala 2019. gada bija stabili
nemainiga, nesasniedzot 1% no kopé€ja tirgus apjoma.

Lai gan Latvijas mediji turpina radit originalu saturu, vienlaikus tie ir globalas konkurences
apstaklos par auditoriju uzmanibu ar mazakiem finansu lidzek]iem, ko tie var ieguldit satura



izveidé, jo auditoriju aizpliSanu veicina gan patérétaju ieradumu maina, gan interesants un
aizraujoss patérétajiem pieejams saturs, ko nodrosina globala satura piedavataji. Drukatie
mediji notur auditoriju pozicijas ar satura daudzveidibu, tomeér to reklamas tirgus dalas
turpina samazinaties.
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